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  上交所科创板股票发行上市审核系统正式上线，这意味着科创板离我们越来越近了。业

界预计首批科创板拟上市企业名单最晚将于本周五亮相。与科创板进程递进相呼应的是，公

募基金已经开始厉兵秣马准备在科创板大干一场了，而注定被挡在科创板门外的一批投资者

也开始将注意力放在了公募基金身上。 

  俗话说，兵马未动，粮草先行。这句话用在科创板上也是比较贴切的。在市场中占有举

足轻重地位的公募基金已经对科创板虎视眈眈了。 

  1月 30日，证监会发布《关于在上海证券交易所设立科创板并试点注册制的实施意见》，

3月 1日，证监会正式发布设立科创板并试点注册制主要制度规则。 

  在此期间，证监会于 2月 22日就《公开募集证券投资基金销售机构监督管理办法（征

求意见稿）》及相关配套规则公开征求意见。本轮修订的基本思路是，坚持问题和风险导向，

以保护投资者合法权益为出发点和落脚点，坚守销售适当性、资金和交易安全底线要求，推

进公募基金销售机构提高专业服务能力，提升内部控制和风险管理水平，促进行业长远持续

发展，培育行业良性发展生态。 

  这个办法不是专门针对科创板修订的，但科创板必然会从中受益。 

  目前，我国股市有 1.42亿投资者，其中 95%以上为持股市值在 50万元以下的中小投资

者。那么，公募基金投资者的数量是多少呢。证监会公布的数据显示，截至 2018年年末，

公募基金个人投资者有效账户数已达 6亿。公募基金持有者的规模已经远远超过了股票投资

者。 



  中国证券投资基金业协会发布的最新数据显示，截至 1月底，我国境内共有基金管理公

司 120家，管理的公募基金资产合计 13.78万亿元，较 2018年年末的 13.03万亿元增加了

0.75万亿元，环比上涨约 5.76%。 

  公募基金的大发展，与初步构建的场内场外、线上线下、直销代销的多元化销售渠道分

不开。这种立体、多元的销售模式，让公募基金个人投资者群体不断扩大，普惠金融效应初

步显现。 

  科创板让公募基金嗅到了再次大发展的良机。 

  2月 22日，证监会开始接收基金公司申报科创板方向基金。截至 3月 15日，共有 27

家基金公司申报了 50 只科创板基金，名字五花八门，主要涵盖科创板、科技创新、信息创

新等关键词。一般来说，科创板基金是指基金资产至少 80%以上甚至全部投资科创板股票。

随着科创板进程的逐步深入，公募基金申报科创板方向基金的热情将会被进一步点燃。除了

设立科创板方向基金外，公募基金也开始聚焦打新科创板。 

  投资科创板的高门槛，将一部分投资者挡在了门外。幸好我们还有专门的科创板基金，

这为有志于分享科创板挂牌企业成长红利的投资者创造了条件。 

  对于普通公募基金如何参与创业板，监管层给予了权威解释：现有可投资 A股的公募基

金均可投资科创板股票。这就让所有的基民有了参与科创板的机会。 

  随着科创板的日益临近，公募基金规模也许会迎来一轮爆炸式的增长。 
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